En respuesta a la pregunta planteada para su contestación por escrito por el Parlamentario Foral Ilmo. Sr. D. Ion Erro Armendáriz sobre publicidad institucional, y especialmente la relacionada con el Plan Navarra 2012, el Consejero de Relaciones Institucionales y Portavoz del Gobierno de Navarra manifiesta lo siguiente: 

Las campañas publicitarias contratadas por el Gobierno de Navarra en 2008, cuya relación es accesible para toda la ciudadanía en la página web “Navarra.es”, fueron las siguientes:  

Año 2008

	Campaña 
	Importe presupuestado
	Importe ejecutado

	Campaña Turismo
	3.011.702,7
	2.936.176

	Plan Navarra 2012 y Anticrisis
	300.263,63
	219.187,67 

	Renta
	210.620,00
	209.954 

	Plan Internacional de Navarra 
	174.104,24
	174.104,24 

	Estilos de Vida Saludables
	180.962,19
	180.962,19

	Cartera de Servicios Sociales
	165.381,47
	165.381,47

	Sensibilización ante la Inmigración
	149.907,84
	149.907,84

	Apertura del centro de urgencias Dr. San Martín
	130.904
	130.904

	Día de Navarra
	125.000,00
	122.118,68

	Preinscripción Formación Profesional
	109.000,00
	108.275,50

	Festival Teatro Clásico de Olite
	73.058,01
	73.058,01

	Seguridad Vial
	74.185,97
	74.185,97

	Llegada de la televisión digital terrestre (TDT)
	66.744,25
	66.744,00

	Campaña de participación del Instituto Juventud
	55.053,99
	55.053,99

	Plan Renove de Electrodomésticos
	48.950
	48.430,58

	Conmemoración Aniversario Constitución
	48.107,83
	47.987

	Exposición de 20 pintores del siglo XX
	75.226,32
	43.270,62

	Ayudas para el Ahorro Energético
	34.999,09
	34.999,09

	Programa de extensión de  las TIC
	33.114,24
	33.114,24

	Actos de  Navarra durante Expo Zaragoza
	20.380,11
	20.380,11

	Preinscripción educación centros públicos 
	19.771,43
	19.771,43

	Festival de Cine Documental Punto de Vista
	16.215,00
	16.167,13

	Anuncios Jornadas Codesarrollo
	15.286,84
	15.286,84


Por lo que respecta al año 2009, y a fecha de 20 de noviembre, la relación de campañas es la siguiente:

Año 2009

	Campaña 
	Importe presupuestado
	Importe ejecutado

	Campaña Turismo
	2.857.915,60
	2.001.434,70

	
	
	

	Medidas Plan Anticrisis
	341.277,14
	226.403,89

	
	
	

	Llegada de la Televisión Digital (TDT)
	196.826,30
	175.275,39

	
	
	

	Campaña Renta
	174.364,10
	173.683,29

	
	
	

	Preinscripción Formación Profesional
	82.762,89
	82.867,29

	
	
	

	Festival Teatro Clásico Olite
	69.323,22
	68.626,14

	
	
	

	Campaña nueva sede Instituto Juventud
	49.446,39
	48.872,94

	
	
	

	Festival Cine Doc. Punto de Vista
	19.140,29
	19.096,07

	
	
	

	Centros Públicos Curso 2009-2010
	18.975,66
	18.975,66

	
	
	

	Plan Renove electrodomésticos
	26.154,66
	12.325,66

	
	
	

	Encuentros Jóvenes Artistas
	18.790,42
	3.836,46


En lo que se refiere concretamente a las campañas de difusión del Plan Navarra 2012, el Gobierno de Navarra contrató en junio de 2008 una campaña de publicidad institucional, por importe de 300.000 euros IVA incluido, para difundir el plan de infraestructuras e inversiones “Navarra 2012”, impulsado por la Administración Foral con el fin de reactivar la economía y mitigar los efectos negativos sobre el empleo de la crisis económica. 

Con posterioridad a dicha contratación y cuando se habían ejecutado parte de los trabajos, por importe de 137.386,03 euros IVA incluido, el Parlamento de Navarra, a instancia del Gobierno de Navarra, aprobó un segundo paquete de medidas para hacer frente a la crisis, que incluían ayudas directas a ciudadanos, emprendedores, autónomos, y empresas. 

Teniendo en cuenta la importancia de estas medidas y su impacto en la sociedad, el Gobierno de Navarra consideró conveniente sumarlas a la información sobre el Plan Navarra 2012, con el fin de difundir de manera conjunta todas las acciones promovidas por el Gobierno de Navarra hasta esa fecha.  

De esta forma, se modificó la campaña relativa al “Plan 2012”, adaptando su diseño a una más amplia denominada “Plan Anticrisis”. Las acciones publicitarias de esta segunda parte ascendieron a 81.801,64 euros. Con todo ello, la inversión total en el año 2008 de ambas campañas (Plan 2012-Plan Anticrisis) ascendió a 219.187,67 euros. 

Además de las acciones de difusión relativas al Plan Anticrisis llevadas a cabo en 2008 y ya citadas, el Gobierno de Navarra ha contratado durante el año 2009 una campaña para dar a conocer las medidas y ayudas contempladas en el Plan Anticrisis por importe de 341.277,14 euros, de los que se han ejecutado 226.403,89 euros. 

Adjunto se remite también la información relativa a campañas publicitarias de las sociedades públicas.

Es todo cuanto tengo el honor de informar.

Pamplona, octubre de 2009

El Consejero de Relaciones Institucionales y Portavoz: Alberto Catalán Higueras

Informe

En relación con la pregunta parlamentaria 7-09/PES-00261, formulada con fecha 22 de septiembre por don Ion Erro Armendáriz, Parlamentario de la Agrupación de Parlamentarios Forales de Izquierda Unida de Navarra-Nafarroako Ezker Batua, se informa lo siguiente:

Requerida desde el Servicio de Patrimonio la información solicitada a todas las sociedades públicas de la Administración de la Comunidad Foral de Navarra, la información recibida se recoge en el anexo a este informe.

Las sociedades públicas que no aparecen en la relación recogida en el anexo no han realizado, según manifiestan, campaña alguna de publicidad institucional y únicamente la publicidad necesaria para su funcionamiento ordinario (selección de personal, anuncios preceptivos, etc.)

Pamplona 29 de octubre de 2009.

El Director del Servicio de Patrimonio: Javier Martínez Eslava

ANEXO

CENTRO EUROPEO DE EMPRESAS E INNOVACIÓN DE NAVARRA, S.A.

· Las campañas de publicidad realizadas por CEIN están directamente relacionadas con los servicios prestados  por la entidad: fomento del espíritu emprendedor, apoyo a la creación de empresas, desarrollo y consolidación de empresas ya creadas y el fomento de la innovación en las empresas Navarra.


Las campañas realizadas durante 2008 y 2009 han sido:

	Servicio
	Campaña Publicitaria
	Objetivo
	Medio de la campaña
	 Coste

	Respuesta Digital
	Campaña Ayudas TIC Junio 2008
	Campaña promoción subvenciones TIC 2008 
	Prensa, radio y folletos
	 31.148,29 € 

	Vivero de empresas de CEIN
	Campaña para la captación de empresas susceptibles de entrar en el Vivero de Empresas Innovadoras de CEIN
	Captar empresas que puedan entrar en el Vivero de Empresas de CEIN
	Radio
	  9.589,86 € 


No obstante, otra serie de actividades de CEIN ha requerido la publicación en prensa o radio de anuncios específicos para cada acción, que se desglosan a continuación:

	Actividades de CEIN que ha requerido acciones de publicidad:
	
	

	AÑO 2008
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Proyecto o servicio
	Publicidad realizada
	Objetivo
	Medio de la campaña
	Coste

	Respuesta Digital
	Difusión de diferentes cursos, jornadas y servicios programados en los Centros de Excelencia Software de CEIN
	Captación de participantes para las acciones programadas.
	Prensa
	 25.813,50 € 

	Respuesta Digital
	Difusión del Programa" Informatiza Tu Empresa"
	Captación de participantes para las acciones programadas.
	Prensa
	 16.376,50 € 

	Respuesta Digital
	Concurso Webactiva
	Promoción de la 10ª edición de los premios Webactiva
	Prensa
	   5.048,00 € 

	Centro de Entrenamiento
	Difusión de los cursos monográficos, seminarios prácticos e itinerarios formativos del Centro Entrenamiento
	Hacer llegar a todos los emprendedores con ideas de negocio las actividades formativas desarrolladas en el Centro de Entrenamiento de CEIN
	Prensa
	 11.579,00 € 

	Día del Emprendedor
	Difusión del Día del emprendedor 2008 en Navarra
	Promoción del Día del Emprendedor con el objetivo de llegar a toda la sociedad potencial emprendedora en Navarra
	Street marketing en la calle y radio
	 17.415,00 € 

	Vivero de empresas de CEIN
	Difusión de acciones formativas del Club de Empresas Innovadoras
	Captación de empresas para los cursos de formación y para el Club de Empresas Innovadoras de CEIN
	Prensa
	   2.760,00 € 

	CEIN, S.A.
	Difusión de los servicios prestados por CEIN.
	Dar a conocer los servicios prestados por CEIN en el apoyo a emprendedores y empresas
	Prensa
	   6.946,00 € 

	AÑO 2009
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Proyecto o servicio
	Publicidad realizada
	Objetivo
	Medio de la campaña
	Coste

	CEIN, S.A.
	Difusión de los servicios prestados por CEIN.
	Difusión de los servicios prestados por CEIN en el apoyo a emprendedores y empresas
	Prensa
	   3.694,25 € 

	CEIN, S.A., START UP y Fondo Joven
	Difusión de los instrumentos financieros existentes en CEIN.
	Dar a conocer los instrumentos de financiación existentes en CEIN: FCL, START UP y Fondo Joven
	Prensa
	   1.838,50 € 

	Vivero de empresas de CEIN
	Difusión de acciones formativas del Club de Empresas Innovadoras
	Captación de empresas para los cursos de formación y para el Club de Empresas Innovadoras de CEIN
	Prensa
	   1.860,00 € 

	Día del Emprendedor
	Difusión del Día del emprendedor 2009 en Navarra
	Promoción del Día del Emprendedor con el objetivo de llegar a toda la sociedad potencial emprendedora en Navarra
	Prensa y radio
	   9.945,00 € 

	Respuesta Digital
	Difusión de diferentes cursos, jornadas y servicios programados en los Centros de Excelencia Software de CEIN
	Captación de participantes para las acciones programadas.
	Prensa
	   6.477,86 € 

	Respuesta Digital
	Difusión de actividades Semana de la Computación
	Difusión de las actividades realizadas en la Semana Internacional de la Computación
	Prensa
	   2.340,00 € 

	Centro de Entrenamiento
	Difusión de la formación realizada dentro del itinerario formativo del Centro de Entrenamiento
	Hacer llegar a emprendedores con idea de negocio las actividades formativas del Centro Entrena
	Prensa
	  1.008,00 €


FONDO JÓVENES EMPRESARIOS, S.A.U.

Durante los citados años, Fondo Joven no ha realizado ninguna campaña de publicidad. El gasto correspondiente al año 2008 en publicidad ha sido de 1.313,70 euros en 2008 y de 279,56 euros en 2009, correspondientes a anuncios publicados relacionadas con los servicios que presta  la entidad.

NAVARRA DE FINANCIACIÓN Y CONTROL, S.A.

El Gobierno de Navarra no ha contratado ninguna campaña de publicidad institucional a través de Nafinco en los años indicados en relación con el Plan Anticrisis. Únicamente se han impreso unos folletos explicativos del Programa de Avales en colaboración con las entidades financieras: Caja Navarra, Caja Rural de Navarra, Caja Laboral Popular y Banco Popular, sufragando su coste a medias con dichas entidades.

NAVARRA DE SUELO INDUSTRIAL, S.A.

Desde la sociedad pública Nasuinsa, los únicos importes contratados y ejecutados, y contabilizado en las cuentas de los ejercicios 2008 y 2009, relativos a publicidad, son los siguientes:

2008 2 anuncios en la revista Navarra de Negocios, por importe de
1.035 €

2009 1 anuncio en la revista Navarra de Negocios, por importe de
1.150 €

.- Cartel del Plan Navarra 2012 en Obras de Urbanización del Polígono de Cortes, con “Zunzarren” por importe de

4.100 €.

INSTITUTO DE CALIDAD AGROALIMENTARIA DE NAVARRA (ICAN)

Los datos referentes a las campañas de medios de Reyno Gourmet son los siguientes.

2008 30/09/2009


PLAN DE MEDIOS LOCAL
156.254,89 €
57.654,30 €


PLAN MEDIOS NACIONAL
458.585,59 €
150.240,00 €
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