Foru parlamentari Ion Erro Armendáriz jaunak galdera egin du publizitate instituzionalari buruz eta, bereziki, Nafarroa 2012 Planarekin lotutakoari buruz. Hona Erakundeekiko Harremanetarako kontseilari eta Gobernuko eledunaren erantzuna: 
Honakoak izan ziren Nafarroako Gobernuak 2008an kontratatutako publizitate kanpainak. Haien zerrenda herritar guztien eskura dago “Navarra.es” webgunean:  
2008. urtean
	Kanpaina 
	Aurrekontuko zenbatekoa
	Betetako zenbatekoa

	Turismoko kanpaina
	3.011.702,7
	2.936.176

	Nafarroa 2012 Plana eta Krisiaren aurkako Plana
	300.263,63
	219.187,67 

	Errenta
	210.620,00
	209.954 

	Nafarroako Nazioarteko Plana 
	174.104,24
	174.104,24 

	Bizi Ohitura Osasungarriak
	180.962,19
	180.962,19

	Gizarte Zerbitzuen Zorroa
	165.381,47
	165.381,47

	Sentsibilizazioa immigrazioa dela eta
	149.907,84
	149.907,84

	San Martin Doktorea larrialdietako zentroaren irekitzea
	130.904
	130.904

	Nafarroako Eguna
	125.000,00
	122.118,68

	Lanbide heziketarako izena ematea
	109.000,00
	108.275,50

	Erriberriko Antzerki Klasikoa
	73.058,01
	73.058,01

	Bide Segurtasuna
	74.185,97
	74.185,97

	Lurreko telebista digitalaren iritsiera
	66.744,25
	66.744,00

	Gazteriaren Institutuaren parte hartzeari buruzko kanpaina
	55.053,99
	55.053,99

	Etxetresna elektrikoak berritzeko plana
	48.950
	48.430,58

	Konstituzioaren urteurrena
	48.107,83
	47.987

	XX. mendeko 20 margolariren erakusketa
	75.226,32
	43.270,62

	Energia aurrezteko laguntzak
	34.999,09
	34.999,09

	Informazioaren eta komunikazioaren teknologiak zabaltzeko programa
	33.114,24
	33.114,24

	Nafarroaren ekitaldiak Zaragozako Exporako
	20.380,11
	20.380,11

	Ikastetxe publikoetan izena ematea 
	19.771,43
	19.771,43

	Nafarroako Zinema Dokumentaleko Nazioarteko Jaialdia
	16.215,00
	16.167,13

	Baterako garapenari buruzko jardunaldietako iragarkia
	15.286,84
	15.286,84


2009. urteari dagokionez, azaroaren 20an, honakoa da kanpainen zerrenda:
2009. urtean
	Kanpaina 
	Aurrekontuko zenbatekoa
	Betetako zenbatekoa

	Turismoko kanpaina
	2.857.915,60
	2.001.434,70

	
	
	

	Krisiaren aurkako neurriak
	341.277,14
	226.403,89

	
	
	

	Telebista digitalaren iritsiera
	196.826,30
	175.275,39

	
	
	

	Errentaren kanpaina
	174.364,10
	173.683,29

	
	
	

	Lanbide heziketarako izena ematea
	82.762,89
	82.867,29

	
	
	

	Erriberriko Antzerki Klasikoko Jaialdia
	69.323,22
	68.626,14

	
	
	

	Gazteriaren Institutuaren egoitza berriari buruzko kanpaina
	49.446,39
	48.872,94

	
	
	

	Punto de Vista Zinema Dokumentaleko Jaialdia 
	19.140,29
	19.096,07

	
	
	

	Ikastetxe publikoak. 2009-2010 ikasturtea
	18.975,66
	18.975,66

	
	
	

	Etxetresna elektrikoak berritzeko plana
	26.154,66
	12.325,66

	
	
	

	Artista Gazteen Topaketak
	18.790,42
	3.836,46


Nafarroa 2012 Plana ezagutzera emateko kanpainei dagokienez, Nafarroako Gobernuak 2008an publizitate instituzionaleko kanpaina bat kontratatu zuen, 300.000 erotan, BEZa barne, azpiegituretarako eta inbertsioetarako “Nafarroa 2012” Plana zabaltzeko. Plan hori, izan ere, Foru Administrazioak sustatzen du ekonomia berpizteko eta krisi ekonomikoak enpleguaren gainean dauzkan eragin negatiboak arintzeko. 
Kontratazio horren ondoren, eta lanetatik zati bat exekutatuta zegoenean, 137.386,03 euro, BEZa barne, Nafarroako Parlamentuak, Nafarroako Gobernuaren ekimenez, krisiari aurre egiteko neurrien bigarren multzo bat onetsi zuen; horien barnean, herritarrentzako, ekintzaileentzako, autonomoentzako eta enpresentzako zuzeneko laguntzak sartzen ziren. 
Neurri horien garrantzia eta gizartean duten eragina kontuan izanda, Nafarroako Gobernuak komenigarritzat jo zuen haiek gehitzea Navarra 2012 Planaren gaineko informazioari, Nafarroako Gobernuak data horretara arte sustatutako ekintza guztiak batera zabaltzeko.  
Horrela, “2012 Planari” buruzko kanpaina aldatu zen, eta haren diseinua “Krisiaren aurkako Plana” izen zabalagoari egokitu zitzaion. Bigarren atal horretako publizitate ekintzek 81.801,64 euro egin zuten. Horrekin guztiarekin, 2008ko guztizko inbertsioak, bi kanpainetakoak (2012 Plana-Krisiaren aurkako Plana) 219.187,67 euro egin zuen. 
2008an egin eta jada aipatu ditugun Krisiaren aurkako Planeko zabalkunde ekintzez gainera, Nafarroako Gobernuak, 2009an, kanpaina bat kontratatu du Krisiaren aurkako Planean jasotako neurriak eta laguntzak ezagutzera emateko. Guztira, 341.277,14 euro egiten dute eta haietatik 226.403,89 euro exekutatu dira. 
Erantsita bidaltzen dizuet sozietate publikoei buruzko publizitate kanpainen gaineko informazioa.
Hori guztia da jakinarazteko dudana.
Iruñean, 2009ko urrian
Erakundeekiko Harremanetarako kontseilari eta Nafarroako Gobernuko eleduna: Alberto Catalán Higueras
Txostena
Izquierda Unida de Navarra-Nafarroako Ezker Batua foru parlamentarien elkarteko foru parlamentari Ion Erro Armendáriz jaunak irailaren 22an eginiko galderari dagokionez (7-09/PES-00261), honakoa jakinarazi behar dizut:
Ondare Zerbitzuak Nafarroako Foru Komunitateko Administrazioko sozietate publiko guztiei informazioa eskatu die. Informazio hori txosten honen eranskin gisa jaso dugu: 
Eranskineko zerrendan agertzen ez diren sozietate publikoek ez dute egin, adierazten dutenaren arabera, inongo publizitate instituzionaleko kanpainarik, eta beren funtzionamendu arrunterako behar izan duten publizitatea baizik ez dute egin (langileen hautapena, aginduzko iragarkiak eta abar).
Iruñean, 2009ko urriaren 29an.
Ondare Zerbitzuko zuzendaria: Javier Martínez Eslava
ERANSKINA
NAFARROAKO ENPRESA ETA BERRIKUNTZARAKO EUROPAKO ZENTROA, S.A. (CEIN)
· CEINek egindako publizitate kanpainek lotura zuzena dute entitateak ematen dituen zerbitzuekin: izpiritu ekintzailea sustatzea, enpresak sortzeko laguntza, jada sortutako enpresen garapena eta finkatzea eta Nafarroako enpresetan berrikuntza sustatzea.

Honakoak izan dira 2008an eta 2009an eginiko kanpainak:
	Zerbitzua
	Publizitate kanpaina
	Helburua
	Kanpainarako hautatu den hedabidea
	 Kostua

	Erantzun digitala
	Informazioaren eta komunikazioaren teknologietarako laguntzen kanpaina. 2008ko ekaina.
	Informazioaren eta komunikazioaren teknologietarako diru-laguntzak sustatzeko kanpaina 
	Egunkariak, irratia eta esku-orriak
	 31.148,29 € 

	CEINen enpresen mintegia 
	CEINen Enpresa Berritzaileen Mintegian sar daitezkeen enpresak erakartzeko kanpaina.
	CEINen Enpresen Mintegian sar daitezkeen enpresak erakartzea.
	Irratia
	  9.589,86 € 


Hala eta guztiz ere, CEINen beste jarduera batzuk direla eta, kasuko ekintzari buruzko berariazko iragarkiak jarri behar izan dira egunkarietan edo irratian. Honakoak, hain zuzen:
	CEINen jarduerak, publizitate ekintzak eskatu dituztenak:
	
	

	2008. urtea
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Proiektua edo zerbitzua
	Egindako publizitatea
	Helburua
	Kanpainarako hautatu den hedabidea
	Kostua

	Erantzun digitala
	CEINen softwareko bikaintasun zentroetan programatutako ikastaro, jardunaldi eta zerbitzuak
	Programatutako ekintzetarako parte-hartzaileak erakartzea.
	Prentsa
	 25.813,50 € 

	Erantzun digitala
	“Informatiza ezazu zure enpresa” programa zabaltzea.
	Programatutako ekintzetarako parte-hartzaileak erakartzea.
	Prentsa
	 16.376,50 € 

	Erantzun digitala
	Webactiva lehiaketa
	Webactiva sarien 10. ekitaldiaren sustapena
	Prentsa
	   5.048,00 € 

	Entrenamendu zentroa
	Entrenamendu zentroko ikastaro monografikoen, mintegi praktikoen eta prestakuntza ibilbideen zabalkundea.
	Negozio-ideiak dituzten ekintzaile guztiei iritsaraztea CEINen Entrenamendu Zentroan garatutako prestakuntza jarduerak.
	Prentsa
	 11.579,00 € 

	Ekintzailearen eguna
	2008ko Ekintzailearen Egunaren berri zabaltzea Nafarroan
	Ekintzailearen Eguna sustatzea, Nafarroako balizko ekintzaile guztiengana iristeko.
	Kalean eta irratian street marketina egitea.
	 17.415,00 € 

	CEINen enpresen mintegia 
	Enpresa Berritzaileen Klubeko prestakuntza ekintzak zabaltzea
	CEINen Prestakuntza ikastaroetarako eta Enpresen Kluberako enpresak erakartzea.
	Prentsa
	   2.760,00 € 

	CEIN, S.A.
	CEINek emandako zerbitzuen berri zabaltzea.
	CEINek ekintzaileei eta enpresei laguntzeko ematen dituen zerbitzuak ezagutzera ematea.
	Prentsa
	   6.946,00 € 

	2009. URTEA
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Proiektua edo zerbitzua
	Egindako publizitatea
	Helburua
	Kanpainarako hautatu den hedabidea
	Kostua

	CEIN, S.A.
	CEINek emandako zerbitzuen berri zabaltzea.
	CEINek ekintzaileei eta enpresei laguntzeko ematen dituen zerbitzuak ezagutzera ematea.
	Prentsa
	   3.694,25 € 

	CEIN, S.A., START UP y Fondo Joven
	CEINen dauden finantzaketa-tresnen berri zabaltzea.
	CEINen dauden finantzaketa-tresnak ezagutzera ematea: FCL, START UP eta Fondo Joven
	Prentsa
	   1.838,50 € 

	CEINen enpresen mintegia 
	Enpresa Berritzaileen Klubeko prestakuntza ekintzak zabaltzea
	CEINen Prestakuntza ikastaroetarako eta Enpresen Kluberako enpresak erakartzea.
	Prentsa
	   1.860,00 € 

	Ekintzailearen eguna
	2009ko Ekintzailearen Egunaren berri zabaltzea Nafarroan
	Ekintzailearen Eguna sustatzea, Nafarroako balizko ekintzaile guztiengana iristeko.
	Prentsa eta irratia
	   9.945,00 € 

	Erantzun digitala
	CEINen softwareko bikaintasun zentroetan programatutako ikastaro, jardunaldi eta zerbitzuak
	Programatutako ekintzetarako parte-hartzaileak erakartzea.
	Prentsa
	   6.477,86 € 

	Erantzun digitala
	Konputazioaren Asteko jarduerak zabaltzea
	Konputazioaren Nazioarteko Astean eginiko jarduerak zabaltzea.
	Prentsa
	   2.340,00 € 

	Entrenamendu zentroa
	Entrenamendu Zentroko prestakuntza-ibilbidean eginiko prestakuntza zabaltzea.
	Negozio-ideiaren bat duten ekintzaileei Entrena Zentroaren prestakuntza jarduerak iritsaraztea.
	Prentsa
	  1.008,00 €


FONDO JÓVENES EMPRESARIOS, S.A.U.
Aipatu urteetan, Fondo Jovenek ez du inongo publizitate kanpainarik egin. 2008ko publizitate gastua 1.313,70 eurokoa izan da; 2009koka, berriz, 279,56 eurokoa. Entitateak ematen dituen zerbitzuekin zerikusia duten iragarkiak argitaratzeari dagozkio.
NAVARRA DE FINANCIACION Y CONTROL, S.A.
Nafarroako Gobernuak ez du Krisiaren aurkako Planari buruzko inongo publizitate kanpainarik kontratatu Nafincoren bitartez aipatutako urteetan. Abalen Programa azaltzeko esku-orri batzuk baizik ez dira inprimatu, honako finantza-entitateen laguntzarekin: Nafarroako Kutxa, Nafarroako Rural Kutxa, Euskadiko Kutxa eta Banco Popular. Kostua entitate horiekin erdibana ordaindu da.
NAVARRA DE SUELO INDUSTRIAL, S.A.
Nasuinsa Sozietate Publikoak publizitatearen arloan kontratatu eta exekutatu dituen zenbateko bakarrak, 2008. eta 2009. urteetako ekitaldietako kontuetan kontabilizatutakoak, honakoak dira:
	2008
	2 iragarki Navarra de Negocios aldizkarian, honako zenbatekoarekin:
	1.035 €

	2009


	Iragarki bat Navarra de Negocios aldizkarian, honako zenbatekoarekin:
– Nafarroa 2012 Planari buruzko kartel bat, Cortesko Industrialdeko urbanizazio lanetan. “Zunzarren” enpresak egin zuen, eta honako zenbatekoa egiten zuen:
	1.150 €



4.100 €


INSTITUTO DE CALIDAD AGROALIMENTARIA DE NAVARRA (ICAN)
Honakoak dira hedabideetan Reyno Gourmet kanpainak direla-eta egin diren gastuak:
	
	2008
	30/09/2009

	Tokiko Hedabideetako Plana

	156.254,89 €
	57.654,30 €

	Hedabide Nazionaletako Plana
	458.585,59 €
	150.240,00 €
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